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STEREOTYPE

V rznych fazich projektu jsme
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cross-dressingu.transgendrové
identity, tacticalmedia a
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Tento projekt pracuje s genderovosti a
nesmysinosti testd v lifestylovych
¢asopisech, a zaroven si pohrava s
medialni realitou ¢i simulovanim
vyzkumu prostfedi a postup(.

Dalsim prvkem naseho projektu je
mystifikace lifestylovych ¢asopisld a snaha
vymoct si od nich zvefejnénim naseho
testu jako pravoplatneho testu
posvéceneho védeckou komunitou a
vznikleho jako oficialni soucast kurzu

Télo na poli umeéni a sociologie.
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typl vysledkd, ke kterym se respondent
zaradi na zakladé pottu ziskanych bodi
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vysledky testdz internetu & éasopisu obvykle
nic nového neprozrazuji, vwivofili jsme
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1. Uvod

Na&s projekt odstartovala diskuze o nesmyslnosti riznych testi v lifestylovych
casopisech. Ve skupiné¢ jsme dospély k jednotnému nézoru, ze funguji pouze jako zpisob, jak
naplnit Casopis strankou navic, nebo naldkat potencidlni ¢tenaie pod ptislibem, ze se jim na
zéklad¢ deseti jednoduchych otazek dostane ,,vyhodnoceni jejich osobnosti“. Toto
vyhodnoceni nicméné ve vétSin€ (ne-li ve vSech) pfipadech byva velmi trivialni, obecné, a
absolutn¢ nereflektuje ,,skute¢né* osobnostni typy, nebot’ neuziva (resp. neuvadi) zadnych
odbornych metodologickych postupli, a vétSinou se tak jednd jen o kategorizaci osob na
zékladé stereotypnich odpovédi na stereotypni otazky.

Nas ptfedvyzkum, v rdmci néhoz jsme prochazely riizné Zenské i muzské Casopisy a
webové stranky obsahujici tyto typy testl, ndm potvrdil domnénku, ze klasické ¢asopisové
testy pro Zeny se Casto zabyvaji zenskou psychikou, emocemi, matetfstvim, krasou, dietami a
dal$imi oblastmi, které jsou tradi¢n¢ ve spolecnosti spojovany pravé s Zenskou genderovou
roli. Na druhou stranu testy pro muze obsahuji témata jako kariéra, aktivni role v sexu, jidlo,
alkohol, a podobng'.

V ramci projektu do kursu T¢€lo na poli umeéni a sociologie nas§ tym zajimalo, jak by
lidé reagovali v ptipadé, kdyby se tyto testy otoCily - tedy pokud by muzi dostali ,,Test pro
muze*, ktery by zahrnoval otdzky z typického Zenského testu, a naopak, kdyby Zeny obdrzely
typicky ,,muzské otazky* v testu nezvaném ,,Test pro zeny*. Timto oto¢enim totiz o to vice
vyniknou genderové stereotypy, se kterymi se v téchto testech setkavame, jsou Iépe
rozeznatelné, a reakce lidi tak miiZeme o to Iépe sledovat. Nasim hlavnim cilem tedy bylo
zjistit, jaké reakce vyvstanou, pokud jsou lidé vystaveni situaci, ve které jsou genderové
stereotypy obraceny.

Soucasti projektu byla také jeho umélecka cast, v rdmci které jsme se na fotografiich
stylizovaly do postav Zen i muzi. Ty nasledné figurovaly na kartickach s vysledky, jez
testovani respondenti obdrzeli po vyplnéni a ,,vyhodnoceni* jejich testu. Ve skutecnosti vSak

k zddnému realnému vyhodnocovéani nedochazelo, nebot nasim hlavnim cilem bylo sledovat

! Tato témata se objevovala v testech na strankach ForExample.cz, kde jsou vzdy v jednom sloupci uvedeny
testy pro Zeny, a v druhém verze pro muze. Po porovnani obou verzi je na prvni pohled patrné, jaké stereotypni
ptredstavy o muzstvi/zenstvi autofi téchto testli uplatiiuji pii jejich vytvareni - naptiklad: Jak prozivate Vanoce?
vs. Znate svétové vanocni tradice?; Jaka jste matka? vs. Jste pfipraven byt otcem?; Dokazete kontrolovat své

emoce? vs. Jak komunikujete s ostatnimi? [www.forexample.cz]



a nasledné analyzovat pouze reakce testovanych osob na test a vysledné karti¢cky - jak na

jejich text tak 1 fotografie.

Praci nejdiive uvadime do uménovédného kontextu, nasleduje predstaveni piipravné
faze projektu a jeho samotného prubéhu. V teoretické ¢asti poté predstavujeme teorii Suzanne
J. Kessler a Wendy McKenna, kterou vyuzivame k formulaci vyzkumnych otazek a

pouzivame v samotné analyze.

2. Uménovédna cast

Zékladnim cilem projektu bylo pracovat s genderovanosti a nesmyslnosti testi v
lifestylovych casopisech, a zdroven si pohravat s medidlni realitou ¢i simulovanim
vyzkumného prostiedi a postupl. V riznych fazich projektu jsme vyuzivaly zejména taktiky
cross-dressingu,  transgendrové  identity, tactical media a  pseudovédeckého

pristupu/mystifikace.

2.1. Cross-dressing jako umélecké téma

V prvni fazi projektu bylo nasim zdmérem rozehrat hru s genderovou identitou. Kvili
jednoduchosti prezentace muzl a Zen v testech lifestylovych ¢asopist jsme se rozhodly, Ze
samy sebe nastylizujeme do riznych poloh maskulinnych a femininnych roli, které by
potencialn¢ pokryly pomyslné spektrum typt, se kterymi se bézné¢ mizeme Casopisech a
vysledcich testl setkat.

S podobnym pohrdvanim si s vlastni identitou pracuje napiiklad americkda umélkyné
Cindy Sherman. Tato pionyrka sebestylizace se sice neinscenovala do muzskych roli, nicméné
v prubehu své nekolik dekad trvajici kariéry se poézami, obleCenim, vyrazy oblic¢eje, make-
upem a vhodnym pozadim stylizovala do pozic Zen rtizného véku, socidlniho statusu, pivodu
¢i profese. Podobnym zplisobem pracuje napf. i Ceska fotografka Dita Pepé, ktera se ve svych
fotografickych sériich ,,Portréty s muzi“ stavéla do roli partnerek muzii a matek od rodin z
riizného socialniho zazemi®.

Témata sebe-stylizace a travestitnich praktik v rdmci naSeho projektu ale nejlépe

vystihuje termin cross-dressing, tzn. oblékani se do Sati tradicné v dané spolecnosti

? [www.ditepepe.cz].



prislusicich opaénému pohlavi. Cross-dressing je v teorii bézn€ spojovan s jevem
transvestitismu, ale zatim co transvestitismus je chapan jako kontinualni pfevlékani se za
opacné pohlavi, cross-dressing vyjadiuje pouze jednotlivy akt prevléknuti se.

Jako fotografka lidi s riznou sexudlni i genderovou identitou pracovala od poloviny
70. let 1 Nan Goldin. Ta se proslavila pravé zachycovanim queer a transgender subkultury
ranych 80. let. Na domaci umélecké scéné se muzeme setkat s pfimymi ukazkami cross-
dressingu jako umélecké strategie v podobé projektu Lenky Klodové ,, Travesti Show* z roku

2001, kdy umélkyné v muzském ptevleku na vefejnosti kojila své dite.

2.2. Tactical media a pronikani do medidlniho prostoru

Dalsim prvkem naSeho projektu byla mystifikace lifestylovych Casopisti a snaha
vymoct si od nich zvefejnéni naseho testu jako pravoplatného testu posvéceného védeckou
komunitou a vzniklého jako oficialni soucést kurzu Télo na poli uméni a sociologie.

Toto védomé pohravani si s medidlni realitou se v medidlnim a uméleckém kontextu
vyskytuje ve zvysené mife od poloviny 90. let, naplno vSak vystupuje s vyraznéjsim trendem
politického uméni po roce 2000. Jiz vstup Orsona Wellese do vysilani s désivou zpravou o
napadeni Zem¢ mimozemstany v roce 1938 vSak mizeme chapat jako pokus o tactical media
strategii. Emblematickymi skupinami pracujicimi se strategii tactical media jsou umélecké
skupiny jako RTMark, Yes Men nebo Critical Art Ensemble.

Strategii tactial media se pokusil pojmenovat teoretik a kritik uméni Ray Gene:
Tactical media pojmenovava proud riiznorodych kritickych kulturnich praktik a teoretickych
perspektiv (...). Ti, kteri pouzivaji tactical media, inklinuji ke kolektivni prdci, ocenuji
efemerni udalosti a jevy pred trvalymi dily a monumenty, a amatérskou mnohostrannost pred
specializovanym profesionalismem. (...) Invencni, ,,udélej-si-sam* praktiky tactical media
maji tendenci byt namirené na lokalizované, potulné nebo prenosné intervence, ukazuji
vyjimecnou zalibu v technickém vychylovani a zvratech, a nékdy rozvijeji anonymitu, kamuflaz
nebo podloudnost’, aby zahladily své stopy. Ti, kteri vyuzivaji tactical media, stoji casto
sebevedomé v opozici; primarné vuci autoritarskym strukturam moci, a proti hierarchické
kontrole technologii a zdrojii. [Gene 2006: 31] Pravé smés zminénych principti jsme vyuzily
pii obesilani riznych tiSt€énych magazinl, zejména z vydavatelstvi Stratosféra v zavérecné

fazi naSeho projektu.

3 Pielozeno z anglického ,,clandestinity*.



V Ceském kontextu mizeme na tactical media narazit zejména u nékolika uméleckych
akci realizovanych rtiznymi uméleckymi skupinami. Vyraznou a nejvic medializovanou
skupinou je pravdépodobné skupina Ztohoven. Ta proslula zejména nabouranim se do zivého
vysilani Ceské televize a odvysilanim fale$ného jaderného vybuchu uprostied ¢eskych hor,
nebo neméné medializovanou kauzou Obcan K, kdy na sebe ¢lenové skupiny vzali cizi
identity a n€kolik let v ramci nich fungovali a vykondvali rGzné civilni tkony (napf. se Zenili).

Ptame-li se po genderovém rozméru aktivit tactical media, nebo strategii k nim
pfidruzenym, miizeme se vratit jiz do roku 1993. Pravé tehdy americka skupina RTMark jako
jedna z prvnich, za¢ala vyuZivat postupy jako culture jamming* pro napadeni genderovych
stereotyptl vazajicich se ke kultovnim postavam — mluvicim hrackam G. 1. Joeovi a Barbie.
Tyto vyrazné genderované hracky skupina pietvoftila tak, Ze ustanovila tzv. Barbie Liberation
Organisation, kterou prezentovala jako organizaci rozzlobenych détskych hracek, kterd bojuje
proti genderovym sterotypiim. V praktické roviné ¢lenové skupiny ménili mluvici soucasti
mezi Barbie a G.I. Joem, a vraceli je zpatky do obéhu. G.I. Joe tak vyzyval déti k tomu, aby s
nim Sly nakupovat, a Barbie vydavala zvuky stfileni ze samopalu. Tato subverzivni taktika
byla medializovana i v americkém televiznim zpravodajstvi’.

V ceském prostiedi rozebira genderova témata pomoci tactical media strategii zejména
umélkyné Jana Stépanova. Ta vytvofila internetovou stranku ,,Rent a baby!®, kde nabizi
moznost adoptovat si dit&, které by si mohli potencialni z4jemci objednat formou e-shopu®.
Projekt mé& poukazat na sloZzitost Ceské legislativy a byrokratické ptrekazky pii adopci déti,
tvaii se vSak jako opravdovy e-shop, s moznosti vybéru ditéte jako zbozi, které si miZete
vlozit do kosiku. Dal§im jejim projektem je rovnéz internetova stranka ,,One of us®, na které
je mozné hlasovat ve tiech anketach, které se tykaji genderové & sexuélni identity’. Hlasujici
si mohou vybrat ze tii osob, u kterych se rozhoduji, které z nich ta-které identita nepatii (muz,
zena, lesba). Neni vSak uplné jasné, co muze hlasujici vyhrat, a zda, jak a kdy se dozvi
vysledky. Muze vSak hlasovat i formou SMS, vytézek bude pouzit na podporu Festivalu

Jinakosti.

4 Culture jamming je kriticka taktika, kterd pracuje s obrazy z komercniho primyslu a vyuziva je pro kritiku
konzumerismu, spolecnosti apod. Typickym piikladem je napf. pozménovani log korporacnich firem.

> [www.youtube.com/watch?v=OVT4T70R3iQ].

% [www.rent-a-baby.cz].

7 [www.one-of-us.cz].


http://www.youtube.com/watch?v=OVT4T7OR3iQ
http://rent-a-baby.cz/

2.3. Uméni a vyzkum, spolecny jazyk, spolecny zamér?

Posledni vyraznou rovinou, ktera se prolinala vS§emi dalSimi, bylo zachovani dojmu
redlného vyzkumu, i kdyZ jsme ve své podstaté nevyuzivaly védeckych postupti.

Metody, které se v uménovédném diskurzu udomacnily pod jmény jako projektové
umeéni (project-based art), uméni zalozené na vyzkumu (research-based art) nebo uméni
zalozené na védéni (knowledge-based art), by se daly charakterizovat pravé vyraznym
piiklonem k vyzkumné slozce uméleckych projektt. Teoreticka Katrhin Busch tika, ze umélci
(...) integruji vyzkumné metody a vedecké poznatky do svych umeleckych procesii do té miry,
az se zda, zZe se z nich vyviji nezavisla, samostatna forma vedeni [Bush 2009]. Tyto projekty
tedy stoji nékde na pomezi vyzkumu, védy a umeéni a ¢asto fesi realné problémy (ekologické,
socidlni apod.), nebo napt. v duchu nové historiografie umelecko-historickym pfistupem
znovu zhodnocuji vyznam udélosti a déji z minulosti nébo dé&jin uméni.

Projekty zaloZzené na vyzkumu ve smyslu research-based art se v uméni zacinaji
objevovat zejména od 70. let, kdy nastupuje siln&j§i vlna konceptualniho uméni®. Mnohé z
takto orientovanych uméleckych projektt adoptovaly i metody socialnich véd, jakymi jsou
dotaznik, terénni prizkum apod. Prikopnikem tohoto ptistupu byl umélec Hans Haacke, ktery
v roce 1970 vystavil v Muzeu moderniho uméni v New Yorku (MOMA) otazku, tykajici se
aktualni politické situace, a pod ni umistil prasvitné volebni urny. Navstévnici byly pozadani,
aby otdzku zodpoveédéli. Do jedné urny vhazovaly kladné, do druhé zdporné odpovédi.
Navdzory anonymité odpovédi bylo mozné v urnach vidét, kterd odpovéd prevlada’.
Aktuédlnimi projekty z ceského prostfedi mizou byt projekty drzitelky Ceny Jindficha
Chalupeckého Barbory Klimové. Ve svém projektu ,,For those who were not born here*
naptiklad budovala alternativni mapu Ostravy podle spominek jejich obyvatel na své détsvi.
Pracovala metodami, které stdly na pomezi uméni a sociologického ¢i geografického
vyzkumu: formou prochazek, rozdanych dotazniki a rozhovori s respondenty'°.

I my jsme se v nasem projektu rozhodly Cerpat z riznosti naseho tymu, a pro podrzeni
subverzivniho (tactical media) tonu prace jsme vyuzivaly sociologicky piistup, ktery ale

realny vyzkum ptedstavoval jenom z¢€asti, a zCasti jej pouze simuloval.

¥ Konceptualni uméni se orientuje zejména na myslenku &i koncept, ktery za danym uméleckym dilem stoji, nez

na jeho (estetickou) formu.

°  [http://www.arts.ucsb.edu/faculty/budgett/algorithmic_art/haacke.html]

' [http://www.ffa.vutbr.cz/~qvklimovab/?page=pgal &menu=2]


http://www.ffa.vutbr.cz/%7Eqvklimovab/?page=pga1&menu=2

3. Pripravna faze projektu

Zakladem pro nas projekt bylo vytvoreni dvou testll o deseti otazkach — jednoho pro
zeny a jednoho pro muze. Nejprve jsme chtély hledat inspiraci pouze v tisténych lifestylovych
casopisech. Ukazalo se ale, ze se testy v muzskych Casopisech bud’ neobjevuji vilbec anebo
jen zifidka. Z tohoto divodu jsme se zaméfily predevSim na internetovou stranku
www.forexample.cz. Ta pravidelné uvetejiiuje testy pro muze a Zeny, tykajici se zpravidla
jednoho tématu, pfiCemz jsou ale obéma pohlavim kladeny jiné typy otdzek, které
koresponduji se stereotypni predstavou o spravném muzstvi/zenstvi.

Otazky jsme nechtély zamétfovat jen na jednu oblast (napiiklad vztahy, kariéra, a
podobn¢), a proto jsme zkombinovaly rtizné testy dohromady. Odpovédi jsme bud’ nechaly
v puvodni verzi anebo si je samy stylizovaly tak, aby jesté vice vynikla jejich absurdnost a
stereotypnost. V posledni fazi jsme testy pretoCily — tzn., aby ptivodné Zensky dostali muzi a
naopak.

Klasické testy maji zpravidla nékolik moznych typtd vysledkd, ke kterym se
respondent zaradi na zaklad¢ poctu ziskanych bodu ¢i prevahy uréitych odpovédi (napt. typu
A). Jelikoz jsme ale chtély poukazat predevsim na to, ze vysledky testd z internetu ¢i Casopist
obvykle nic nového neprozrazuji, jsou piili§ obecné (ostatné z deseti otazek piece nemizeme
o ¢lovéku nic zjistit), a nikdy nevyznivaji veskrze dobfe nebo $patné'', vytvofily jsme jeden
univerzalni vysledek. A tak i kdyZ mohl byt respondent na zéklad¢ testu oficialné zatfazen do
jednoho z péti typt (Andrej/a, Dominik/a, Kristidn/yna, Martin/a, Zoran/Zuzka), vysledny text
byl vzdy totozny. Pfi tvorbé tohoto textu jsme taktéz vychézely z internetové piedlohy.
Formulovaly jsme ho velmi obecn¢, abychom obséhly vSechna témata, kterym se jednotlivé
otazky vénuji, a jelikoz jsme se kvuli jeho univerzalnosti chtély vyhnout pouzivani kategorii
muZ/Zzena, zamémé jsme pouzily relativnd neutralni oznadeni ,,élovek*'?.

Abychom podpotily fikci moznosti ziskat rozdilné vysledky testu, nafotily jsme deset
ruznych fotek — pét muzskych a pét zenskych korespondujicich s vySe zminénymi typy.
Kazda ze ¢lenek naseho tymu tak ztvarinovala jednu Zenskou a jednu muzskou verzi. Kdyz
jsme se fotily v podobach muzi, daly jsme si piredevsim zaleZet na tom, aby byli dva z nich

vyrazn€¢ femininni (Andrej a Dominik), jeden ,stfed (Martin) a dva vyraznéji maskulinni

" Naptiklad ve vysledku z testu ,Jste spokojeni ve své praci se lze doist, Ze vas napli va$i prace sice
stoprocentné nenapliiuje, ale v postaté to nijak zvlast' nefesite.
12 Uvédomujeme si, Ze ani ozna&eni ,,¢lovék” neni tplné neutralni, jelikoZ si ho stejné podvédomé spojujeme

s maskulinitou.



(Kristidn a Zoran). Vysledné fotky jsme nasledn¢ vytiskly spole¢né stextem na karticky
urcené respondenttim.

Jelikoz pro nds nebylo dulezité, jaké odpovédi respondent zvoli, koneckonci jsou
vysledky naseho testu naprosto totozné a nic-nefikajici, nepotiebovaly jsme do projektu
zapojit velké mnozstvi dotazovanych. Vzhledem ke kvalitativni povaze naSeho vyzkumu jsme
si stanovily pocet respondentii na celkem tiicet — patnact Zen a patnact muzi. Vybér
respondentli jsme provedly na zéklad€é dostupnosti — tedy pfimo v budové Fakulty socidlnich
studii MU, ¢imz jsme z(zily vybérovy soubor na studenty FSS cca ve véku od devatenécti do

dvaceti Sesti let.

4. Prubéh projektu

Setfeni jsme provedly ve &tvrtek 1. 12. 2011 od 10:00 do 14:00 hodin v atriu a
Krmitku budovy FSS. Dotazniky jsme studentlim prezentovaly jako moZnost otestovat si svoji
osobnost, pficemz jsme samoziejmé zdlraziovaly dobrovolnost jejich ucasti. Pokud méli
zajem zapojit se do projektu, daly jsme jim k vyplnéni ndmi vytvofeny test. Kdyz byli
s odpovidanim hotovi, naoko jsme test vyhodnotily a vicemén& nahodile’® jim pridélily
karti¢ku s ,,jejich® vysledkem. Cely pribéh jsme nenapadné sledovaly z povzdali a délaly si
terénni poznamky. Nakonec jsme se jich jeSté zeptaly, co si o celém dotazniku a jejich
vysledku mysli — co fikaji na otazky, jak se jim odpovidalo, zdali bylo slozité si z odpovédi
vybrat, jestli na n¢ vysledek sedi a podobné. Do naseho vyzkumu jsme zamérné nezapojily
jen jednotlivce, ale i1 skupiny. V takovém piipad¢ jsme daly test vSem ¢lentim dané skupiny a
sledovaly jejich interakce nejen béhem samotného vypliovani, ale i po ,,oficidlnim* ukonceni

testovani.

5. Teoreticka ¢ast

Jak piSi Suzanne J. Kessler a Wendy McKenna vknize Gender: An
Ethnomethodological Approach, neexistuji zadna kritéria, podle kterych bychom mohli osobu
jednoznaéné oznacit jako Zenu, nebo muze, avSak pokud potkdme ciziho ¢lovéka, jedna z
prvnich véci, kterou o ném usuzujeme je jeho pohlavi. Tomuto pfifazovani se fika gender

attribution, coz je proces zalozeny na informacich, jejichz vyznamy jsou spolecensko-kulturné

'3 Podle toho, jaky typ nam respondent piipominal, &i jaka karticka nam ,,p¥isla pod ruku*.
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sdileny. V zdsad¢ jsou tyto vyznamy podminény fyzickym vzhledem a genderovymi rolemi,
které¢ se v dané spolecnosti k jednotlivym pohlavim vztahuji. Gender attribution je velmi
komplexni proces, ktery vyzaduje minimalné dv€ osoby: jednu, kterd ptifazovani provadi, a
druhou, které je gender pfifazovan. Zakladni schéma toho, jak lidé pfipisuji gender ostatnim,
je popsano nasledujicim tvrzenim: Pohlizej na osobu jako na Zenu, jenom pokud na ni
nemiuzes nahlizet jako na muze. [Kessler, McKenna, 1985: 158]. Pfi¢emz pro kategorizaci
jedince jako muZze musi atributor spatiovat alespoii jednu zndmku typicky maskulinniho rysu,
kdeZto u zen je jich Casto potieba vic. [Kessler, McKenna, 1985]

Specifickym typem gender attribution je gender assignment, coz je jednorazovy
proces, pii kterém je ditéti tésné€ po narozeni ptifazen jeden ze dvou genderti, a to na zakladé
jeho genitalii (penis — muZz, vagina — Zena). Je vSak rozdil mezi tim, jaké ma ¢lovek genitalie
a kym se citi byt uvnitt. Sebe-pfifazeni k ur¢itému genderu je oznaCovdno pojmem genderova
identita, kterd je vSak naprosto nezavisla na tom, jaky gender ¢lovéku ptifadi ostatni. [Kessler,
McKenna, 1985]

Kessler a McKenna prezentuji teorii procesu gender attribution pfedevSim na
ptikladech transsexuality. Zdlraziwuji, Ze nestuduji transsexudly ztoho diivodu, zZe by
provadeli gender attribution neobvyklym zpiisobem, ale naopak protozZe konstruuji gender
temi nejobycejnéjsimi zpusoby jako my vsichni [Kessler, McKenna 1985: 127-128]. My
s jejich teorii pracujeme a zajimame se konkrétné o to jak lidé reaguji, kdyz jsou vystaveni
genderové nestereotypnim otiazkam? A v pripadé muZskych respondentii zkoumame i

to, jak interpretuji fotografie, na nichZ jsou Zeny performujici muze.

6. Analyza

Analyza se sklada ze dvou zdkladnich ¢asti, které koresponduji s nas§imi vyzkumnymi
otazkami. Nejprve se zaméfujeme na reakce respondentli pfi samotném vyplilovani testu a
nasledné na to, jakymi zplsoby interpretuji vysledné texty a fotografie z karticek, které

obdrzeli po vyplnéni testu.

6.1. Reakce pii/na vyplitovani testu

Nejvice materidlu pro analyzu ndm poskytly skupiny, jelikoZ spolu jednotlivi ¢lenové

test zpravidla nahlas rozebirali a ndm tak bylo umoZnéno zaznamenat, jak na jednotlivé
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otazky reaguji. Kdezto u jednotlivcli jsme zjistovaly dojmy z testu pouze pii zavérecném
rozhovoru, takze nam mohly nekteré jejich reakce uniknout.

Nami vytvoireny ,,genderové nestereotypni‘ test vyvolal u respondentli fadu (mnohdy
protichtidnych) reakci. Nékterym se vylozené libil, i kdyZ to bylo spise z toho diivodu, ze jim
ptisel vtipny a jinym pfipadal zajimavy (dokonce nas jedna sle¢na pozadala o jeho kopii).
Vétsina vSak reagovala neutralné, nechapavé nebo negativné. Témeét vSichni respondenti se
nas chvili po zacatku vypliovani testu ptali, zdali viibec dostali dobrou verzi, jestli ndhodou

nedostali typ testu uréeny opa¢nému pohlavi, jak ukazuje nasledujici situace:

Test jsme daly vyplnit jednomu klukovi a vekly mu, Ze kdyby
necemu nerozumél nebo potreboval néco upresnit, at' se nds
zeptd. Po chvili nas oslovil s dotazem, jestli ,,doopravdy dostal
test pro chlapy, ze se mu to fakt néjak nezda“. Kdyz jsme
ukazaly, Ze je v hlavicce napsano ,,Test pro muze*, rekl jen
Aha..!“ a bez dalsich pozndmek se vrdtil k vypliiovéni.”?

Poznamka ¢. 1

Otazku o spravnosti testu pokladali jak jednotlivci, tak i skupiny. Zajimavé vsak bylo,
ze 1 kdyz jsme vSem fekly stejnou odpoveéd (ze jsme jim samoziejmé daly dobry test a at’ se
podivaji na jeho hlavicku, kde je to napsano), reagovali odliSné€. Jednotlivci (viz. poznamka €.
1) vétiSnou fekli jen ,,aha®, ,tak jo* atest vyplhovali bez dal§ich otdzek nebo ptipominek.
Domnivame se, ze zde klicovou roli sehral fakt, ze neméli nikoho, kdo by podpofil jejich tezi
o nespravnosti testu. Jedinou moznosti pro diskuzi jsme byly my, ale jelikoz jsme jim jejich
doménky vyvratily a jesté¢ k tomu byly vii€i nim v pozici ,,autority“- nebot’ jsme byly v roli
,»Vyzkumnic* — pftijali test jako spravny a navenek dal nepochybovali. Jsme si ale védomi
toho, ze i kdyz dale neprotestovali, nemizeme vyloucit ztratu jejich pochybnosti. Skupiny se
naopak, ziejm¢ pravé diky moznosti interakce, nepfestdvaly nad testem pozastavovat

a navzajem diskutovat jeho ne/spravnost a ,,nesmyslnost* ¢i nevhodnost otazek.

Test soucasné vyplnuji dve kamaradky. Slysime, jak jedna z nich

vrrrv

rika: ,,Jeziiis, ja vitbec nevim, co si mam vybrat. . Druhd ji hned

' Text vyznageny kurzivou je piepisem nebo parafrizovanim nasich terénnich poznamek, které jsme pofidily

v pribéhu realizace projektu.
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odpovida: ,,Vid, taky vitbec nevim. Byly by tam potieba jiny
odpovédi... Nebo myslis, Ze je to schvalné tak rafinovany?* ,,Jo
asi to tak bude.* (...)

Po vyplnéni testu se jich ptame, jestli se dalo z moznosti
v pohodé vybrat, nebo jestli jim néco delalo problém. Obé
odpovidaji, Ze se sice pobavily a test jim prisel zajimavy, ale bylo
by mozna dobré tam dat i néjaké dopisovaci otazky.

Poznamka ¢. 2

Z vyse uvedené terénni poznamky vyplyva, ze se respondenti nebyli schopni s testem
genderové identifikovat'’. Pro respondenty tedy nebylo jednoduché odpovédét na otazky uz
jen z toho ditvodu, Ze neodpovidaly jejich genderové identité. Rada z nich si proto stéZzovala,
ze by pottebovali jiné typy moznosti nebo alesponl prostor, kde by mohli napsat svoji vlastni
odpovéd’. Testové otazky jim priSly natolik nestandardni, ze néktefi z nich zdiraziovali, ze
»Se S takovymi situacemi jesté nikdy nesetkali.” V ramci projektu se ndm dokonce stalo, zZe i
kdyZ respondentka ze zacatku projevovala zajem o vyplnéni testu, po chvili ndm ho vratila
zpét s omluvou, ze ,,neni vitbec schopna si z moznosti vybrat, a tak nam radsi nevyplnény test
vracl.” Ostatni si test sice vyplnili do konce, ale stejné pfitom davali najevo, Ze si nejsou
schopni vybrat tu odpovéd’, ktera by jim vyhovovala. Reagovali slovy, ze ,,to jsou blby
moznosti, proste si vyberou tu nejmin hroznou* nebo do testu vpisovali komentate.
Respondentky dopsaly poznamky typu ,,wef“'°, .Jol“'" a podobné, zatimco u respondenti se
objevovaly spise konkrétni ,,opravy®. Naptiklad u otazky ,.Jak se vyrovnavas s rozchodem* si
respondent upravil odpovéd’ ,jim tuny cokolady na ,piju litry rumu‘. M¢ly jsme moznost

vyslechnou i nasledujici rozhovor:

Test vypliuji dva kamaradi, hlasité komentuji jednotlivé otazky a
témer nepretrzité se u toho sméji. Behem jejich konverzace
zachytime poznamky typu: ,,Ktery normalni chlap by chtél jako

darek analni kolik?! Ty nékoho takovyho znas?*, ,,To jsem

' To jsme samoziejmé ani neodekavaly vzhledem k tomu, Ze jsme test sestavovaly zamérné tak, aby stereotypné
odpovidal spiSe druhému pohlavi.

' WTF je zkratkou z anglického ,,What the fuck?“, coz ve volném piekladu znamena ,,Co to sakra ma byt?!*.

" LOL je zkratkou z anglického ,,Laughing out loud”, coz ve volném piekladu znamena ,,Sméji se, aZ se za

bricho popadam*.
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néjaka pipina, abych po rozchodu brecel s cokoladou v ruce?!*
nebo ,,Kdyz dam ldsku, budu beznadéjném romantik, kdyz sex
budu prase, a kdyz respekt tak budu gangsta. *

Poznamka ¢&. 3

Nejen Ze se respondenti vici testovym odpovédim vymezovali, ale jak je patrné
z terénni poznamky ¢. 3, zaroven si mnohdy odpovédi spojovali s ,,typicky stereotypnimi‘
vlastnostmi muzt/zen. Kessler a McKenna uvadi, ze soucasti naseho kazdodenniho Zivota je
proces gender attribution, kdy jedinci, véci Ci vlastnosti (a podobn¢) pifisuzujeme jeden ze
dvou genderii [Kessler, McKenna, 1985]. A tak i pfes to, ze jsme test prezentovaly jako
muzsky/zensky, dotazovani si stejné spojovali otazky s genderovymi atributy opacného
pohlavi.

V poznamce ¢islo 3 muizeme spatfit i sebe-ohajovani respondentii pii ne/vybéru
odpovédi a zarovent snahy vyhnout se odpovédim, které by jim mohly dat urcitou nalepku
(viz. ,,gangsta®, ,,romantik®, ,,prase*). V pifipad¢ obhajovani odpovédi jsme zaznamenaly dvé
tendence. V ramci skupin se respondenti vymezovali pomoci vzijemnych interakci —
opakované si zduraznovali, Ze s odpovedi nesouhlasi, Ze si vybrali tu nejméné hroznou, Ze
nechapou, pro¢ by méli chtit/délat zrovna ,,tohle “. Jednotlivci neméli moznost se k otazkam
v prib¢hu testovani vyjadfit, a tak nebylo vyjimkou, kdyz jsme od nich pfi piebirani
vyplnénych dotazniku slySely véty jako: ,,Mdam potrebu ty svoje odpovédi obhajovat, protoze

se za né skoro stydim*.

6.2. Reakce na vysledny text a fotky

V této casti se vénujeme reakcim respondentii na vysledné karticky, pficemz se
nejprve zaméfujeme na jejich text. Pfed realizaci vyzkumu jsme piedpokladaly, ze se
respondenti do projektu zapoji pravé proto, aby o sobé néco zjistili. Bylo tedy zajimavé
pozorovat, ze je vysledny text v podstaté skoro viibec nezajimal. Jelikoz na néj skoro nikdo
nereagoval, alesponi jsme se na n¢j ptaly v ramci zav€re¢nych rozhovorl. VéEtSinou jsme se
vSak dockaly jen neutrdlnich odpovédi typu: ,,Tak kdyz mi to vyslo, tak asi jo...”, ,,Zatim
s temi odpovedmi souhlasim, myslim si, Ze to na me sedi...“ Jedina véta, ktera vyvolala
alespon n¢jaky ohlas, znéla: ,,Nezaskodilo by ti zajit si nekdy do fitka*. Kromé téchto velmi

obecnych reakci jsme se vSak dockaly 1 této zajimavé situace:
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Test si vyplnuji dva kamaradi. Béhem toho za nimi prijde
spoluzacka a pta se jich, co to maji. Oni ji test ukazuji a spolecné
se otazkam sméji. Kdyz jim test bereme k vyhodnoceni, ona toho
vyuzije a pta se nds, jestli si ho miize taky udélat. (...)

Pri c¢teni vyslednych textu se vSichni tii sebe navzajem ptaji, co
jim vyslo, ¢imzZ prichdzeji na to, Ze maji to samé. Jeden z nich
komentuje spoluzaccin text slovy: ,,Hej, ty mds uplné to samy,
jen v zenskym rode.

Poznamka ¢. 4

Jak jsme uvedly vlvodu, vysledny text karticek jsme formulovaly tak, aby byl
jednotny pro zeny i muze nejen sdélenim, ale i gramaticky — tzn., Ze jsme hned v prvni vété
pouzily oznaceni ,,¢loveék* a cely text strukturovaly v tomto univerzalnim duchu. Bylo tedy
piekvapujici slySet vétu ,,Hej, ty mas uplné to samy, jen v Zenskym rodé*, ktera byla naprosto
mylna. Respondent ziejm¢e predpokladal, ze jelikoz kartiCku dostala Zena, mél by byt i jeji
vysledny text psan v zenském rod€. Situace je jasnym piikladem procesu gender attribution,
nebot’ jakmile je jedinci ptipsan urcity gender, vSe ostatni se od této predstavy odviji nebo se
ji podfizuje [Kessler, McKenna, 1985].

Zatimco vysledny text karti¢ek nikoho moc nezaujal, nebo to alespont nikdo nedal
najevo, fotky vyvolaly u muzii velky ohlas. Zeny do této &asti analyzy bohuzel zahrnout
nemuzeme, jelikoz nemame zadné terénni poznamky ze situace, kdy by obdrzely fotografie

muza performujicich zeny.

Davame vysledky skupince kluku, pricemz kazdy z nich dostane
jiny typ (tzn. jinou fotku). Vysledny text je absolutné nezajima a
7esi jen fotky, které si navzdjem porovnavaji. Jeden z nich, ktery
dostal fotku Dominika (femininni kluk), si stézuje: ,,Sakra, pro¢
nemdm radsi Kristiana, ten aspon neni holka! “Nejvice probirana
je fotka Zorana, ktery ,,je klasickej antropolog*.

Poznamka ¢. 5
Kessler a McKenna fikaji, Ze proces gender attribution je zaloZen na informacich,
jejichz vyznamy jsou sociokulturné sdileny ¢leny dané spolecnosti a pfisuzovany jednomu ze

dvou genderii. Nejedna se jen o biologické a fyzické charakteristiky znakt, které jsou v tomto
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procesu vidény jako klicové, ale i o dalsi informace (jako jsou naptiklad verbalni a neverbalni
projevy jedincii, zpiisoby jejich sebe-prezentace, rolové chovani a podobn¢). Jedna se o
zpusoby, za jejichZ pomoci mohou ¢lenové urcité spolecnosti urcit gender jedince — tzn. moci
vidét né€koho jako zenu jen v tom piipadé, Ze ho nemiizeme oznacit jako muze. [Kessler,
McKenna 1985]. Respondenti nebyli schopni oznadit Dominika jako muze, jelikoz
nevykazoval zadné maskulinni charakteristiky. Rozhodli se tedy, ze jelikoz to neni muz, musi
to byt jednoznacné Zena. Tim padem se jim nelibilo, Ze dostali vysledek ,,Dominik®, kdyz
neodpovidal jejich gednerové identité. Zorana si naopak byli schopni zafadit jako muZze, a aby
predesli moznému zpochybnéni jeho maskulinity, oznacili ho za antropologa. Jakmile totiz
Zorana hned na zacatku pftiradili k muzskému genderu, vSechny jeho ostatni charakteristiky
tomu podiidili. Tim padem jim ,,nevadily* ani jeho dlouhé vlasy (femininni znak), jelikoz
existuji 1 muZzi s dlouhymi vlasy — dle jejich nazoru zfejmé antropologové. Podobna situace

nastala 1 v nasledujicim ptipade¢:

Vyslednou karticku (typ Andrej) resi dva kluci. Ptaji se, jestli ,,je
to na ty fotce kluk nebo holka?* Po chvili se zacnou doZadovat,
jestli by nemohli videt vSechny fotky. Poté co si je prohlédnou,
zacnou nas premlouvat, at ,,jim dame Kristiana, ten je aspon
chlap, ne jak Andrej!“ (...)

Po skonceni testovani sedime v Krmitku a resime priubéeh akce.
Oni kolem nas prochadzi, vsimnou si Andrei, zacnou na ni
ukazovat prstem a ivou: ,,To je ona! To je ten kluk!* Potom jdou
k nam, sméji se a tvrdi, Ze to celou dobu vedeéli.

Poznamka ¢. 6

Stejné jako tomu bylo v piedeslé poznamce €. 5, 1 v tomto piipadé respondenti nebyli
schopni pfifadit Andrejovi muzsky gender, chtéli tedy alesponi vice maskulinniho Kristidna.
Kdyz potom Andreu redln¢ vidéli, davali ndm vyrazné najevo, ze celou dobu védéli, ze je to
holka, Ze méli pravdu. Zajimalo by nas, jestli by poznali i Kristynu — Kristidna (sedéla k nim

zady), kdyby ji vid€li do obliceje a jak by na to ptipadné reagovali.
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7. Z.avér

V ramci naseho projektu do kursu Télo na poli uméni a sociologie se nas tym rozhodl
zabyvat se ,,osobnostnimi testy, se kterymi se bézné setkavame v lifestylovych Casopisech,
nebo na internetu. Na zékladé€ jejich studia jsme vytvotily dvé verze testli — jeden zaloZeny na
stereotypné Zenskych otdzkach a odpovédich, ktery jsme davaly k vyplnéni muziim, a druhy
naopak. Vytvoftily jsme také vysledné karticky, na kterych byl velmi obecné formulovany
text, kterym jsme chtély predevSim dat respondentim najevo nesmyslnost testii obecné,
doplnény o fotografie ,,muzi*/Zzen, do kterych jsme se stylizovaly my. Hlavnim cilem naseho
projektu bylo zaznamenat reakce respondentil na tyto testy a vysledné karticky.

Casto jsme se setkavaly s pomérné negativnimi komentaii a hodnocenimi téchto testl
a jejich metodologie. Respondentim pfiiSly testy ,.divné“, ,debilni a celkové méli
pochybnosti o jejich relevantnosti. Rada z nich se nas dokonce dotazovala, jestli jim nahodou
nebyla dana Spatna verze otdzek — tzn. pro opacné pohlavi. Pokud se jednalo o skupiny, pak i
po nasem ujisténi, ze se jedna o spravnou variantu testu, i nadale diskutovali o jeho
ne/spravnosti. Konkrétné jsme vypozorovaly snahy respondentli obhajovat své odpovédi,
nebo si je alespon transformovat tak, aby jim vice vyhovovaly.

Co se tyce reakci na vysledné karticky, zjistily jsme, ze vétSina respondentl ani tak
nefesila samotny text a veskerou pozornost upirala na fotografie. Velmi ¢astym jevem bylo,
ze kdyz muzi obdrzeli fotografii ,,femininniho muze®, jednoznacné o ném usoudili, Ze ,je to
holka* a pokud méli moznost vidét i dalsi karticky, Casto si je chtéli vymeénit za né&jaky jiny
typ, ktery by ,,vypadal vic jako chlap®.

Po realizaci projektu jsme si uvédomily, ze jsme respondentim nedaly zadnou zpétnou
vazbu v podob¢ toho, jak jsou testy nesmysIné. Pravé proto bychom jako pokracovani naseho
projektu chtély na ulici (naptiklad pred fakultou FSS) distribuovat ,,Casopisy* s naSimi testy.
Casopis by vypadal podobné jako magazin od Metra ,.For woman/For man“, ktery je
oboustranny — z jedné strany by byl zensky test, z druhé muzsky. Oni by si je tak mohli oba
prohlédnout a poptipadé si je i udé€lat. Zaroven by Casopis nesl poselstvi o nesmyslnosti testa
obecné.

Na Uplny zavér naSeho projektu jsme jeSté rozeslaly emaily do redakci Casopist
z nakladatelstvi Stratosféra, s prosbou o umisténi naseho testu na stranky jejich magazind.

Zatim jsme vSak neobdrzely zadnou odpoved.
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10. Prilohy

10.1. Dotaznik pro muZe

TEST PRO MUZE:

1) Kolik ¢asu travis rano u zrcadla?

A, 5 minut

B, 25 minut

C, hodinu a vic

2) Na vefejnosti se:

A, citim vzdy dobfe, i neupraveny

B, snazim chovat nenapadné

C, citim vzdy Spatné a nehezky, i kdyZ jsem upraveny

3) Co je pro tebe ve vztahu nejdulezité;si:

A, sex

B, laska

C, respekt

4) Co by byl pro tebe relevantni diivod pro odchod ze zaméstnani?

A, Kdybych byl hodnocen na zékladé vzhledu, ne na zakladé kvality odvedené prace.
B, Kdybych byl trvale vystaven sexualnimu obtézovani.

C, Kdyby s mym zaméstnanim nesouhlasila moje partnerka.

5) Jak se vyrovnavas s rozchodem?

A, promluvim si o tom s kamarady

B, tajné doma bre¢im

C, jim tuny ¢okolady

6) V tramvaji pted tebou stoji vyrazné atraktivni muz:

A, netroufnu si ho prohlidnout, aby nezahlédl muj pohled.

B, divam se, kdo si ho prohlizi.

C, nenapadné si ho prohlédnu, tieba bych mohl okopirovat jeho styl a obleceni.

7)  Se kterym z nasledujicich zvifat se dokazes nejlépe identifikovat?

A, kocour

B, brouk

C, jednorozec

8) Mas jiz dlouho dohodnuté rande s partnerkou, ale vola ti kamarad v slzach a chce se s tebou sejit. Co udélas?
A, Pujdes nejdfiv na vecefi s partnerkou a pak za kamaradem.

B, Das ptednost kamaradovi, kdyz je to akutni.

C, Uzijes si vecer s partnerkou, kdmos pocka.

9) Tésné po navratu z rodicovské dovolené té chee §éf vyslat na vikendovou cestu do Parize.
A, Jednozna¢né odmitnu. Nikdo mé nemize chtit, abych se od svého ditéte odloudil tak brzo.
B, Pojedu, ale budu umirat strachy, jestli to tady s mou partnerkou zvladnou.

C, Pojedu, jsem si naprosto jisty, Ze se s tim dit¢ i partnerka poperou.

10, Jaky darek by t¢ od partnerky nejvic potésil?

A, kuchaika

B, zkraslovaci kira
C, analni kolik nebo jina sexualni pomticka
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10.2. Dotaznik pro Zeny

TEST PRO ZENY:

1) Piisla jsi domi po dlouhém dni v praci a mas jenom dvé minuty do pfichodu partnera. Co udelas?

A, umyjes si nohy
B, vy¢istis si zuby
C, prestiikas se deodorantem

2) Kdyz pied tebou jde Zena se sukni zastréenou do puncosek, co udélas?
A, Upozornis ji a pozadas ji o ¢islo.
B, Budes se ji tiSe smat.
C, Budes ji koukat na zadek.
3) Co je pro tebe ve vztahu nejdilezitejsi?
A, sex
B, laska
C, respekt
4) Co by byl pro tebe relevantnim diivod pro odchod ze zaméstnani?
A, Kdyby byla moje prace nedostate¢né ohodnocena.
B, Kdybych se za ni musela stydét.
C, Kdybych neméla ¢as na své konicky.
5) Jak se vyrovnavas s rozchodem?
A, Vyspim se s prvnim klukem, ktery se namane.
B, Pomluvim ho a shodim vinu na ngj.
C, Nebudu to fesit, stejné jsem ho nemilovala.
6) Tvoje kamoska dokaze sbalit kazdého chlapa a Casto je stfida. Co si o ni myslis?
A, zavidim ji
B, nefesim to
C, staci mi jenom jeden
7) Jaké zvife jsi v posteli?
Aa tygr

B, slon
C, jednorozec

8) Jsi jiz dlouho dohodnuta s kamaradkou na maratén Sexu ve mésté, ale tviij partner si chce udélat romanticky vecer.

Co udélas?

A, Rychle odbudu veceti s ptitelem a jedu za kamoskou.
B, Odmitnu partnera - potfebuju mit pfeci po naroéném dnu v praci i ¢as na sebe.
C, Stravim vecer s partnerem, ale bude to z donuceni.

9) Byla bys ochotna odejit na matef'skou dovolenou?
A, rozhodné ne
B, jenom kdyby se to finan¢né vyplatilo
C, nebranim se tomu
10) Jaky darek by t€ od partnera nejvic potésil?
A, 2 becky piva zdarma

B, predplatné ¢asopisu MotorSport
C, analni kolik nebo jina sexualni pomticka
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10.3. Vysledné karticky

TYP ANDREA TYP ANDREJ

Jsi docela vyrovnany Elovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilid vyrovnany. Vztahy fi vétsinou

nedélaji problém, ale ob&as neni na Skodu
dat si odd nich pauzu. Evidentné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradis. V praci si
udriuj dobre vztahy, ale zaroven to s tou
blizkosti ke kolegim nepfehané).
Mezaskodilo by ti zajit si

nékdy do fitka,

Jsi docela vyrovnany élovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilis vyrovnany. Vztahy ti vétsinou

nedélaji problém, ale ob&as neni na Skodu __
dat si odd nich pauzu. Evidentné na rodinu |
jesté pipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradis. V pracisi |
udrZuj dobré vztahy, ale zaroven to s tou
blizkosti ke kolegim nepfehangj. |
Mezaskodilo by ti zajit si

) nékdy do fitka,

Jsi docela vyrovnany clovék, Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilis vyrovnany. Vztahy ti vétsinou

nedélaji problém, ale ob&as neni na Skodu

dat si odd nich pauzu. Evideniné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradié. V praci si
udrZuj dobré vztahy, ale zaroveri to s tou
blizkosti ke kolegim nepiehanéj.
Mezaskodilo by ti zajit si

nékdy do fitka.

Jsi docela vyrovnany clovék, Ale na druhou
stranu si nékdy musi$ davat bacha, abys
nebyl pfilid vyrovnany. Vztahy i vétsinou

nedélaji problém, ale ob&as neni na skodu
dat si odd nich pauzu. Evidentné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradi. V praci si
udrZuj dobré vztahy, ale zarove to s tou

3 blizkosti ke koleglm nepfehanéj.

Nezaskodilo by ti zajit si
nékdy do fitka.

Z

TYP KRISTYNA TYP KRISTIAN

Jsi docela vyrovnany lovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfili& vyrovnany. Vztahy ti vétiinou

nedélaji problém, ale obéas neni na Skodu

dat si odd nich pauzu. Evidentné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradis. V praci si
udruj dobré vztahy, ale zaroven to s tou
blizkosti ke kolegim nepfehanéj.
Mezaskodilo by ti zajit si

nékdy do fitka,

Jsi docela vyrovnany Elovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilid vyrovnany. Vztahy fi vétsinou

nedélaji problém, ale obfas neni na Skodu
dat si odd nich pauzu. Evidentné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradis. V praci si
udriuj dobre vztahy, ale zaroven to s tou
blizkosti ke kolegim nepfehanéj.
Mezaskodilo by ti zajit si

y { /:’ nékdy do tka.
TYP MARTINA

Jsi docela vyrovnany Elovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilis vyrovnany. Vztahy ti vétsinou

nedélaji problém, ale obfas neni na Skodu
dat si odd nich pauzu. Evidentné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
dosdlo, tak si s tim hravé poradis. V praci si
udrzuj dobré vztahy, ale zarovefi to s tou
blizkosti ke koleglim nepfehanéj.
Nezaskodilo by ti zajit si

nékdy do fitka.

TYP ZUZANA TYP ZORAN

Jsi docela vyrovnany €lovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilis vyrovnany. Vztahy ti vétsinou

nedélaji problém, ale obtas neni na Skodu
dat si odd nich pauzu. Evidentn& na rodinu

) Jjesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu

A dodlo, tak si s tim hravé poradis. V praci si
udruj dobré vztahy, ale zarovefi to s tou
blizkosti ke koleglm neprehang).

Mezaskodilo by ti zajit si
nékdy do fitka.

LY

MARTIN

Jsi docela vyrovnany clovék, Ale na druhou
stranu si nékdy musié davat bacha, abys
nebyl pfilis vyrovnany. Vztahy ti vétsinou

nedélaji problém, ale ob&as neni na Skodu
dat si odd nich pauzu. Evideniné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradié. V praci si
udrZuj dobré vztahy, ale zaroveri to s tou
blizkosti ke kolegim nepiehanéj.
Mezaskodilo by ti zajit si

nékdy do fitka.

Jsi docela vyrovnany clovék. Ale na druhou
stranu si nékdy musis davat bacha, abys
nebyl pfilis vyrovnany. Vztahy ti vétsinou

nedélaji problém, ale ob&as neni na Skodu
dat si odd nich pauzu. Evideniné na rodinu
jesté pfipraveny nejsi, ale kdyby k tomu
doslo, tak si s tim hravé poradis. V praci si
udrZuj dobré vztahy, ale zaroveri to s tou
blizkosti ke kolegdm nepiehanéj.
Mezaskodilo by ti zajit si

nékdy do fitka.
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